Obiettivi del Piano delibera 502/2013

OBIETTIVI DEL PIANO

Le politiche per lo sviluppo del si ciale le non
possono prescindere dai principi e dalle finalita stabilite dalla L.R. 50/2012, né

dall D del si e della rete di vendita esistente sul
temritorio comunale; fattori che vanno valutati alle previsioni
urbanistiche vigenti.

Il “piano di svilupp iale”, che rig in parti la
Q dell i to delle medie e grandi strutture di vendita, si
pone come obiettivi prioritari:
- la g del si i i p e

prog F i e la localizzazione temitoniale delle medie e
grandi strutture di vendita, in modo tale da non alterare I'attuale equilibrio

ed i ma un nuovo organismo che,
mediante localizzazioni mirate delfla media e grande distribuzione, possa
i alfintegrazi e allo ilupp del si

commerciale, costituito, oltre che dalle grandi e medie strutture di vendita,
anche dalle attivita commerciali piccole e di servizio;

- la salvaguardia e la ibilita itoriale ed i jitand
T i di nuove nel utilizzato a fini agricolo —
produttivi;

- coerentemente con le direttive della Legge Regi i nuovi i

essere localizzati, salvo specifi indicazioni, nell'ambito di aree

di nqualificazione urbanistica, edilizia e sociale;

- i nuovi insediamenti non devono alterare lorganizzazione del sistema

€ gia progr daghi i urbanistici vigenti;

- i la € lintegrazi istica e itors con gl
- dare specifiche i joni per gli i i i all'interno
dell'area del Centro Storico al fine di garantire la i di ia

parcheggio necessaria a soddisfare in modo esaustivo Futilizzo delle

op ; i con I inistrazione C interventi
altemativi collegati al sistema della sosta efo della mobilita;

- verificare le ioni delle grandi iali esi i @ previste,
al fine di ri la e laloro in all'attuale
sistema economico;

- dettare le izioni da lvere, in con |
Comunale, nel caso di feri della ciale in altra
area all'interno del territorio comunale;

- i il itorio i dalle zone produttive, ancorché non
inserite allinterno del “Centro Urbano”, ai sensi di quanto disposto dallart. 3
della L.R. 50/12, al fine di verificare la possibilita/opportunita di localizzare
nuove medie e/o grandi i con isti e
condizioni di vendita particolan e per prodotti specifici;

- sulla base delle segnalazioni pervenute a seguito della concertazione,

le opportunita in queste if per il raggiungimento degli
obiettivi sopra richiamati e le eventuali modifiche da apportare nella vigente
programmazione delle medie e grandi etrutture di vendita.

La nuova programmazione non pud prescindere peraltro dalla situazione

pregressa, laddove sono state individ e i app
di strumenti urbanistici attuativi, medie e grandi strutture di vendita, con relativa
classificazione mer ica; tali situazioni i vengs

tranne eventuali specifiche modifiche indicate nel “Piano™.

CONTENUTI

L'armonia tra piccola, media e grande distribuzione esistente,
evidenziata negli elaborati di analisi, & una condizione che gli obiettivi del
“Piano” sopra descritti si sono posti come necessita indispensabile per un
equo sviluppo del sistema urbano della citta nel suo insieme. Inoltre, le
scelte gia operate in sede di Piano di Assetto del Territorio Intercomunale,
dove sono state valutate le i ita di ni alla
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